PROTOKOL
Z 11 POSIEDZENIA
KOMITETU REWITALIZACJI MIASTA BOCHNIA
odbywajacego sie w dniu 6 lutego 2018 r. w sali narad Urzedu Miasta Bochnia,

ul. Kazimierza Wielkiego 2

Obecni cztonkowie Komitetu Rewitalizacji wg. zatgczonej listy obecnosci.
Posiedzeniu przewodniczyt Przewodniczacy Komitetu Rewitalizacji Rafat Klosowski
Czas trwania posiedzenia od godz. 17:00 do 19:00.

Porzadek obrad:

1. Otwarcie posiedzenia, stwierdzenie prawomocnos$ci obrad, wnioski do porzadku obrad.

2. Przedstawienie wolnych wnioskéw cztonkéw Komitetu Rewitalizacji.

3. Krétka dyskusja i wyrazenie opinii w sprawie projektu uchwaly w sprawie: zasad i
warunkoéw sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytdw, standardéw jakosciowych oraz rodzajow
materiatow budowlanych z jakich moga by¢ wykonane.

4. Wyznaczenie daty nastepnego zebrania Komitetu Rewitalizacji.

Realizacja projektéw na osiedlu socjalnym Na Buczkow.

6. Zamkniecie posiedzenia.

o

Ad pkt 1.

Przewodniczacy Komitetu Rewitalizacji - Pan Rafat Ktosowski wita zgromadzone osoby.
Stwierdza prawomocno$¢ obrad, obecnych 14 cztonkéw (lista obecnosci w zataczeniu),
Komitet Rewitalizacji jest prawomocny do podejmowania opinii.

Do porzgdku obrad wniesiono nastepujacy wniosek:

1. Pan Michat Zajagc zawnioskowatl o wprowadzenie do porzadku obrad tematu realizacji
projektow na Osiedlu socjalnym Na Buczkdw.

Gtosowanie wniosku - przyjeto jednogto$nie.

Zmieniono jak wyzej porzadek obrad.

Ad pkt 2.

Cztonkowie Komitetu Rewitalizacji nie zgtosili zadnych wnioskow.

Ad pkt 3.

Pan Maksymilian Kobiela, z uwagi na nieobecno$¢ Pani Architekt - Dominiki Ropek referuje
projekt uchwaty krajobrazowej oraz wprowadzone zmiany.

M. Kobiela:

Co do uchwaty, jej tres¢ mam nadzieje, ze wszyscy znamy. Kazdy z nas miat okazje sie
zapoznac pobierajac jg ze strony czy tez w mailu, ktéry dostaliSmy od Rafata Ktosowskiego.



Generalnie, uchwata krajobrazowa jest instrumentem regulujagcym estetyke przestrzeni
publicznej w miescie. Koncentruje sie gtownie na obiektach matej architektury, tablicach
reklamowych, urzadzeniach reklamowych i zwigzanymi z nimi ogrodzeniami czy tez
miejscami, gdzie reklama moze by¢ dopuszczona. Prace nad uchwatg trwaty dtuzsza chwile,
natomiast byt tez okres wprowadzania poprawek. Nie chce tutaj rzuca¢ konkretnych dat
i termindéw, natomiast byt czas na zgtaszanie jaki$ poprawek. W tym okresie zostaty zgtoszone
poprawki przez McDonald Polska Sp. z 0.0., przez Lidl Sp. z 0.0. i przez Roberta Hotde -
Krytg Ptywalnie w Bochni.

Nie chciatbym szczerze méwiac roztrzasaé szczegdétowo tych poprawek, czy tez uwag
wnoszonych w trakcie, poniewaz nie jest naszym zadaniem rozpatrywanie ich stusznosci lub
nie. Byt okres zgtoszenia, one zostaty wziete pod uwage i z tego co wiem trwajg lub zakonczyty
sie juz prace nad odniesieniem sie do tych uwag w treSci uchwaty krajobrazowej. Nie sg one
opublikowane, poniewaz muszg zosta¢ zweryfikowane przez prawnika Urzedu Miasta. Nie
mam wersji, ktéra uwzglednia te poprawki.

Pierwsze uwagi byty z firmy McDonald Polska. Ostatnio dowiedzieliSmy sie, ze to jest ich
rutynowe dziatanie, gdzie na hasto uchwala krajobrazowa wysytajg swojg ksiege znakdéw i
sposoby jej uzycia. Wiemy, ze McDonald nie planuje na chwile obecng inwestycji. Oni
poruszajg duzo kwestii bardzo technicznych tak jak np. reklama na dachu, ktéra na chwile
obecng nie jest szczeg6lnie omdwiona w treSci uchwaty. Jest masa szczegdtow i wszystko
odnosi sie tak naprawde do identyfikacji wizualnej firmy McDonald tacznie z placami zabaw
dla dzieci itp. Jak mdéwie, nie chce wchodzi¢ gteboko w ten temat.

Kolejne uwagi byty ze strony Pana Grzegorza Jachyma, ale to byty uwagi stricte legislacyjne,
poniewaz jest on architektem, ktory zasiada we witadzach izby i tutaj wprowadzit jakie$ swoje
uwagi porzadkujace bardziej ze strony formalnej niz co do merytoryki tej uchwaty.

Kolejne uwagi to tres¢ uwag wprowadzona przez Reaktor B7. Tutaj z grubsza chodzi o sposoby
egzekwowania zapisow tej uchwaty. To tak moze og6lnie i zaraz przejde do informacji ogélnej.

Dalej mamy uwagi Lidia Sp. z o.0. Lidl akurat wnosi i najbardziej zaingerowat w te zapisy
wnoszac 0 zagwarantowanie utrzymania kolorow gwarantowanych. Natomiast to niekoniecznie
bedzie zapewnione w uchwale krajobrazowej, mozliwo$¢ utrzymania tej kolorystyki firmowej.
Multiplikacja i znaki drogowe, czyli znaki wskazujgce lokal, sklep, na ktére tez podobno nie
ma zgody.

Jeszcze moze na koricu, mam tutaj uwagi od Roberta Hotdy, natomiast nie mam ich tresci.
Pytanie z mojej strony czy chcemy wchodzi¢ w konkretne zapisy tych uwag. Wydaje mi sie, ze
na chwile obecng nie jesteSmy ciatem decyzyjnym tylko bardziej opiniotwdérczym, wiec nasze
TAK lub NIE co do poszczeg6lnej poprawki tak naprawde nie zmienia sytuacji. Wydaje mi sig,
ze lepiej jakby$my sie skupili na tresci uchwaty krajobrazowe;j.

Co do jeszcze tych szczegbtowych przepisow, sg zmiany, ktore sie pojawiajg, jest poruszona
kwestia ogrodzen. Generalnie stanowisko wynikajgce z uchwaty krajobrazowej wskazuje, ze
nie mozna bedzie lokalizowa¢ na ogrodzeniach no$nikow reklamowych. W zamian za to jest
mozliwos¢ lokalizacji nosnikow trwale zwiazanych z terenem, ale cofnietych o minimum jeden
metr od ogrodzenia. Czyli, jesli kto$ chce reklamowac jakiekolwiek treSci komercyjne na
wilasnym terenie to bedzie sie to wigzato na pewno z wiekszg inwestycjg zrobienia jakiego$
fundamentu pod reklame typu bilbord, wiec tym samym bedzie wymagato wiekszego
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zastanowienia sie czy rzeczywiscie chcemy mie¢ tg reklame. Nie bedzie to takie proste jak
dotychczas, ze mamy ogrodzenie i wieszamy cokolwiek tylko trzeba bedzie w zwigzku z tym
podja¢ inwestycje.

Kolejny zapis, ktory gdzie$ sie pojawit po tych uwagach, to pojawia sie hasto kolorystyka
stonowana. Chodzi o to aby te reklamy byly jak najmniej krzykliwe. Pozostaje kwestia
interpretacyjna czym jest kolorystyka stonowana. Jest to kwestia dyskusyjna, by¢ moze warto
sie nad tym zastanowi¢ i co$ zaproponowaé w naszym imieniu, bo by¢ moze to sie powinno
ogranicza¢ do zredukowania liczby kolorow kontrastowych, ktére wystepujag na tych
nodnikach, zeby nie byfa to kakofonia kolorystyczna tylko rzeczywiscie, zeby ten przekaz byt
czytelny i nie odwracat uwagi i nie szpecit tej przestrzeni wspolnej. Sa tez wskazane kolory,
ktérych nalezy unikaé, sg takie propozycje. Co do samej uchwaly krajobrazowej jest
proponowany okres przejSciowy 12 miesiecy, o ktérym tez ostatnio rozmawialiSmy. | teraz
ewentualne zmiany, w ciagu tych 12 miesiecy na pewno wyjda wszystkie bolgczki zwigzane z
wprowadzeniem tej uchwaly krajobrazowej. Jak to wyglada w praktyce. Po tym okresie
przejsciowym 12 miesiecy, Rada Miasta moze zmieni¢ te przepisy podobnie jak to ma miejsce
w przypadku miejscowego planu zagospodarowania przestrzennego, gdzie moze nastgpic¢ taka
zmiana punktowa lub tez w catosSci, jesliby sytuacja tego wymagata, wiec nie nalezy tez tego
traktowac, ze jest to trwate i nieodwracalne. Na pewno wszyscy gdzie$ tam sie uczymy w
praktyce, nie wszystkie przepisy sg idealne, ale mysle, ze chodzi tutaj o prowadzenie jakiego$
takiego ramowego narzedzia systemowego, ktére pozwoli nam w jaki$ sposéb zaczaé
regulowac tak naprawde przestrzen wspolng. Wowczas, w trakcie trwania tego okresu
przejSciowego czy tez po jego zakonczeniu mozna tez doprecyzowacC czym jest wiasnie ta
kolorystyka stonowana. Wydaje mi sie osobiscie, ze najwazniejsze zeby$Smy posciagali te
banery i brzydkie reklamy, uporzadkowali te nosniki, ktére w og6le nie majg racji bytu, a
pozniej mozemy jakby drgzy¢ temat dalej ijak juz rzeczywiscie ta reklama pozostanie w tych
miejscach, ktore sg do tego przewidziane to mozemy zaczg¢ rozstrzygac czy jakies$ kolory sg
rzeczywiscie niewskazane czy tez nie powinny mie¢ miejsca. Jesttojuz dalsze doprecyzowanie
tego. Do konca okresu przejsciowego, tych 12 miesiecy moga zosta¢ uchwalone przepisy
dotyczace egzekwowania uchwaty krajobrazowej. Jest to tres¢ jednej z uwag i chodzi o to, aby
wszystkich traktowac réwno i jesli kto§ zacznie to wprowadzaé, to zeby to byto solidarne i
podmioty wytamujgce sie z dostosowania do tych przepiséw powinny zosta¢ w jaki$ sposob
pouczone czy ukarane, czy nakierowane na tg wilasciwg droge respektowania tego zapisu.
W gruncie rzeczy w takim esencjonalnym skrdcie to sg wszystkie informacje, ktére udato mi
sie w dos¢ krotkim czasie zdoby¢ i mam nadzieje, ze tez w jaki$ klarowny sposéb przedstawic.

R. Ktosowski:

Dziekuje, ja mam pytanie, bo tutaj widzieliSmy, jesli chodzi o McDonalda czy o Lidia sg to
uwagi o ich wizerunek po prostu. Natomiast ciekawi mnie propozycja Roberta i chciatbym sie
dowiedzie¢ jakiego typu to byty uwagi.

R. Hotda:

Ja nawet nie traktowatem tego jako uwagi do uchwaty tylko raczej informacje o skutkach
zarobwno dochodowych dla budzetu miasta jak i kosztowych wprowadzenia tej uchwaty z
punktu widzenia konkretnej jednostki, ktdrg zarzgdzam, czyli Sciggniecie pewnych banerow
generuje koszty naprawy elewacji, na ktorg nie mam $rodkéw w budzecie, $ciggniecie innych
baner6w powoduje zmniejszenie przychodu miasta z tytutu wynajmu powierzchni pod reklame.

3



To sg takie rzeczy, ktore ja zasygnalizowatem jako skutki pewnych zapisow, ktére wprowadza
ta uchwata krajobrazowa tak, zeby osoby decyzyjne miaty Swiadomos$¢ tego, ze decydujac sie
na to, decydujg sie rowniez na to, ze pewne przychody z reklamy, ktére generuja jednostki
miejskie rowniez zostang zlikwidowane. Skarbnik inaczej planowat budzet. Planujgc budzet
planowalismy dochody z tych no$nikow reklamowych do og6lnego budzetu. Jajako jednostka
i podejrzewam, ze kilka innych jednostek tez, dlatego uwazatem, ze nalezy w tym terminie
przestac takg informacje do wtadz miasta. Natomiast to o czym Ty moéwite$ Maks, rozumiem,
ze to beda dopiero jakie$ elementy zapis6w, ktérych na razie w projekcie nie ma, na przyktad
te zwiazane z wprowadzeniem dodatkowych przepisow regulujacych karanie czy nie karanie
czy inne formy mobilizowania wszystkich dziatajgcych na obszarze, a nie dostosowujgcych sie
do zapisow uchwaty.

M. Kobiela:

Tak, to byla tres¢ jednego z wnioskow, natomiast z tego co mi wiadomo chodzi o to aby nie
wprowadzi¢ za duzo informacji czy tez nie obcigzy¢ na chwile obecng tresci uchwaty
krajobrazowej jakiego$ podmiotu odpowiedzialnego za egzekwowanie tego, poniewaz to sg
kwestie jeszcze wymagajgce konsultacji rady prawniczej, a dwa organizacyjne, jak i tez nie sg
ustalone jakie$ wielkosci grzywny i kary. Wydaje mi sie, ze co do zasady chcemy
uporzadkowac tag przestrzen, wiec jesli jest narzedzie, ktére w jaki$ sposob to reguluje to
uwazam, ze warto dac zielone $wiatto, zeby to sie zaczeto dzia¢. Natomiast w jakim$ zatozeniu
wiasnie w trakcie tego okresu przejsciowego, zeby powstaty drogg odrebnych uchwat zostaty
wprowadzone te zasady regulacji egzekwowania i stosowania sie do tej uchwaty krajobrazowe;j.
To nie jest od razu juz zawarte w tresci uchwaty na dzien dobry.

R. Ktosowski:

Ja tutaj chciatem jeszcze zasygnalizowaé, ze caly czas w Bochni nie mamy przepisow
odnoszacych sie do tzw. ustawy reklamowej, czyli nie mamy przyjetych wiasnie jako prawa
miejscowego optat za urzadzenia reklamowe, ktére sg w przestrzeni miasta i mys$le ze tez od
tego trzeba bytoby zacza¢ zeby ustali¢ wysokos¢ optat - to jest powinno$¢ Burmistrza i Rady
Miasta, ale mysle ze takie przestanie tez moglibySmy przekazaé, ze nalezatoby najpierw moze
zrobi¢ cennik powierzchni reklamowej, stosownie do miejsca, powierzchni itp. a pdzniej na
podstawie tego cennika mozna by ustali¢ przepis reklam niezgodnych z uchwatg. To jest
powinno$¢ Rady.

P. Langer:

Prosze panstwa mam takie tendencje do pewnego porzadkowania bo wydaje mi sie, ze
zebraliSmy sie tutaj w dwoch celach - celu ogdlnym zeby po pierwsze powiedzieé, ze
generalnie popieramy wprowadzenie uchwaty reklamowej nie majac juz w tym momencie
wptywu najej ksztatt zasadniczy bo my jako ten organ Komitetu nie wprowadzimyjuz zadnych
poprawek do treSci samej uchwaty, natomiast druga rzecz jest taka, ze dobro nie wystarczy,
poniewaz wiemy, ze na Radzie Miasta 28 lutego bedg gtosowane rowniez poprawki, te ktore
tutaj dzisiaj byty krotko zasygnalizowane i ktore méwigc szczerze moga troche namieszac.
Moze by¢ fajnie, ze przyjmiemy tg uchwate, ale z tymi poprawkami juz tak nie bedzie. | wydaje
mi sie, ze jednak powinnismy sie chociaz chwile pochyli¢ nad tym co zamierzamy
rekomendowaé lub nie, bo ja rozumiem, ze nie ma tutaj czasu ani mozliwosci zebySmy
szczegotowo analizowali te wszystkie poprawki zgtoszone, ale mozna powiedzieC, ze jest



multum poprawek zgtoszonych przez pie¢ podmiotow. Jak rozumiem jest firma McDonald,
ktéra generalnie na zasadzie pewnego zabezpieczenia sie na przyszto$¢ lub pewnej rutyny
zgtasza swoje uwagi zawsze i wszedzie czy trzeba, czy nie trzeba, obojetne czy planuje, czy
nie planuje, czyli dba o swoj interes domniemany. Jest Lidl, ktory broni swojego interesu
rzeczywistego, jest Reaktor B7, ktéry jak rozumiem bardziej zwraca uwage na kwestie
wykonawcze, czyli egzekwowanie tych zapiséw. Jest wreszcie Pan Holda, ktéry jak rozumiem
reprezentuje Plywalnie i zwraca uwage na sprawy utraty korzysci z tytutu zmniejszania
powierzchni reklamowych, jakby to sie rozgrywa na wewnetrznym podwérku, czyli miasto -
miasto. | mamy pana Jachyma, ktory sugeruje poprawki natury legislacyjnej, czyli
porzadkujgcej. Znajac Pana Grzegorza twierdze, ze przeanalizowat to doktadnie pod wzgledem
sformutowan prawnych jako cztonek Izby Architektow i rzeczywiscie osoba zaangazowana w
tego typu sprawy. Parnstwo pozwolicie, ze ja odniose sie po jednym zdaniu do kazdego z tych
grup. Jezeli chodzi o McDonalda, moim zdaniem jest to sprawa dosy¢ dziwna dlatego, ze jak
wiemy w uchwale reklamowej mamy rozne zasady lokalizowania reklam w zaleznosci od
potozenia na terenie miasta - od bardzo restrykcyjnych do dosy¢ liberalnych. Trudno tutaj
odnie$¢ sie do uwagi nie wiedzac, gdzie taki obiekt mdgtby powstac. Mozna by sobie
wyobrazic¢, ze kto$ chciatby stworzy¢ taka firme w zabytkowym obiekcie przy rynku albo przy
wjezdzie przy strefie ekonomicznej na przyktad przy wezle autostrady no i zupetnie te zasady
sg wtedy inne. Wydaje mi sig, ze wprowadzenie jakby tych postulatéw nie bardzo sie to ma do
konstrukcji tej uchwaty. Wydaje mi sie, ze rekomendacjg nasza powinno by¢ odrzucenie tego
postulatu i zapisanie, ze taki podmiot bedzie musiat dostosowaé swoj wizerunek do warunkoéw,
ktore zastanie w momencie, kiedy bedzie chciat tu zainwestowaé. Poza tym, bardzo
niebezpieczng moim zdaniem jest sytuacja, kiedy rodzi sie jakis precedens, kto$ nagle powie,
ze nikt nie moze, ale McDonald wyjgtkowo moze. To troche tak, wiasciwie trzeba bytoby
dopusci¢ w catej Bochni wszystkie te elementy, ktore proponuje McDonald dla catego obszaru
miasta, poniewaz nie mozna na tym etapie faworyzowac jakiego$ jednego podmiotu a innych
nie uwzglednia¢. Wydaje mi sie, ze sytuacjajest bardzo odmienna w stosunku do Lidia, bo Lidl
jest podmiotem, ktéry operuje tutaj w Bochni. On zdaje sie nie mieSci w tym obszarze, jesli
chodzi o ten podziat uwzgledniony w uchwale, ale zdaje sie, ze tez jego istniejgce elementy nie
spetniaja tych kryteriow uchwaty. Nie jestem mito$nikiem krzykliwych reklam Lidia, ale z
drugiej strony, jezeli pewien podmiot gdzie$ tam ma operowa¢ w uwarunkowaniach prawnych
no to teraz pytanie co sie stanie, kiedy ta uchwata zakaze mu stosowania tego swojego
wzornictwa, tej swojej wielkosci, tych swoich kolorow, ktore sg integralng czes$cig marki. Boje
sie tylko o to, ze jaka$ armia prawnikOw do tego sigdzie i zaraz zaczng jakie$ pozwy jak sie
okaze, ze Lidl bedzie musiat zmienia¢ reklamy w Bochni i nagle sie okaze, ze wszystko w teb
wejdzie.

M. Kobiela:

Ja tylko jedno stowo. Podobna sytuacja miata miejsce z Zabkami, ktore istniaty przy rynku
Wroctawskim i innych wiekszych miastach, ktore sitg rzeczy chcac funkcjonowaé¢ w tym
terenie zmienity swojg identyfikacje z z6to - zielonego logo typu na typografie ztotg na tle
kamienicy. Rozumiem, Ze jak jest nowy podmiot to musi sie dostosowacé, ale to byty istniejace
tez dziatalnosci, ktdre zostaty przeksztatcone.



P. Langer:

Skoro jest taka sytuacja to moze oznacza¢ ona, ze ten bochenski Lidl moze sie dostosowac.
Wydaje mi sie, ze stuszne bytoby przyjecie zatozenia, ze im kto$ jest wiekszy tym potrzebuje
mniej miejsca na reklame. Tam jest taki argument uzyty - dla lokaléw o powierzchni wiekszej
niz 400 m2, to by oznaczato, ze im kto§ ma wiekszy budynek tym moze mie¢ teoretycznie
wiekszg powierzchnie reklamowa. Moim zdaniem tam powinna by¢ zasada zupetnie odwrotnie
proporcjonalna, bo sam obiekt, sama kubatura jest na tyle krzykliwym elementem zwracajacym
uwage, ze jest w pewnym sensie elementem planu. Nie przyjmujemy takiej zasady, ze dla
obiektow o duzej powierzchni handlowej mozna stosowaé inne kryteria wiasnie zezwalajac na
wiekszg powierzchnie reklamowga. Powotywane elementy sg duze, np. plony reklamowe o
wysokosci 7m to jest wysoko$é mniej wiecej budynku mieszkalnego rodzinnego. Oczywiscie,
ze lokalizacja Lidiajest taka, ze jest to jaka$ struktura drobna, nie zabytkowa, sg w sgsiedztwie
budynkéw wysokich, ale mimo wszystko wydaje mi sie, ze jest to kwestia do rozwazania jak
do tego podejs¢, zeby nie rozdrazni¢ za bardzo $pigcej bestii i zeby sie tutaj nie spotkac z
pozwem sagdowym czy czyms$ takim. Je$li chodzi o kwestie poruszang przez Reaktor to wydaje
mi sie, ze kluczowym naszym zadaniem jest powiedzenie, ze natychmiast, niezwtocznie trzeba
przystapi¢ do opracowania zasad wdrazania i egzekwowania. Nie ma nic gorszego niz dobry
przepis, ktoryjest martwy. Tutaj, rzeczywiscie sie zwraca uwage na to stwierdzenie kolorystyka
stonowana, boja rozumiem, ze jezeli mamy do czynienia z okre$leniem, ze sprawdzeniem tych
standarddéw, ktore sg tu bardzo szczeg6towo opisane, czyli lokalizacji, wielkosci, no to mozna
przyja¢, wziaé miarke, zmierzy¢, przekracza 1,50 m- przekracza no to $ciggamy. No ale teraz
zderzymy sie z sytuacja, takich zapiséw niemierzalnych albo troche ptynnych. Stonowana
kolorystyka no, wydaje mi sig, ze moze to by¢ tylko w ten sposob skodyfikowane, ze po prostu
bedzie kolomik, autentycznie wzornik, ktéry powie, ze to jest doktadnie z przypisaniem
doktadnych koloréw kolorystycznych z palety Rai na przykfad, ze mozna stosowac takie i takie
kolory, tak jak w planach zagospodarowania przestrzennego w Niemczech, gdzie sg okre$lone
trzy kolory elewacji. Wydaje mi sie, ze to jest dosy¢ istotne, zeby te doprecyzowania tych
miekkich regulacji byty dosy¢ jasne, zeby nie byto potem kombinowania, ze dlajednego to jest
czerwony, a dla drugiego rézowy a trzeci powie, ze to jest prawie czarny ijest wszystko dobrze.
Jeszcze odnidstbym sie do sprawy, ktdrg Pan Hotda podstawit, dochdd i skutki. To jest wazna
sprawa natomiast prosze pamieta¢, ze my tutaj moéwimy o reklamie jako pewnym nos$niku
wartosci ekonomicznych. Popatrzmy na to z punktu widzenia wartosci przestrzennej. Jezeli
patrzymy na rozw0j miasta jako rozwdj zréwnowazony no to owszem zabierzemy troche tych
reklam, moze troche uprzykrzymy zycie reklamodawcom, moze tym, ktorzy te reklamy
projektuja, chociaz oni powinni mie¢ raczej w zwigzku z tym bum chwilowy przynajmniej.
Pewnie niektérzy beda mieli bardziej ograniczone i pomniejszone zyski, ale z drugiej strony
zyska cate miasto na wartosci przestrzennej. To jest warto$¢ niemierzalna, ktéra moze potem
rzeczywiscie przynies¢ zysk finansowy, bo iles 0s6b moze pomysleé, ze ta Bochnia to piekne
miasto i przyjedzie tu po prostu. Ja mysle, ze w ten sposéb trzeba troszeczke popatrzyé. My ta
wartos¢ ekonomiczng musimy rownowazy¢ pewnym zyskiem takiej wartosci przestrzennej i w
poprawie estetyki, ktora potem moze znowu sie przeku¢ w konkretny zysk ekonomiczny. Nie
od dzi$ wiadomo, ze do pieknych miast po prostu przyjezdzajg ludzie i zostawiajg tam pienigdze
w zwigzku z tym piekno i estetyka ma swoj wymiar ekonomiczny réwniez. Dziekuje bardzo.



R. Ktosowski:

Dziekuje. Tez chciatem troszke poszerzyé wypowiedz Piotra. Jezeli chodzi o poprawki
McDonalda, znalaztem w sieci dostownie potora miesigca temu, podobna sytuacja miata
miejsce w Nowej Soli, gdzie tez jest procedowana uchwata krajobrazowa i prawie wszystkie
poprawki McDonalda zostaty odrzucone, kilka byto uwzglednionych czeSciowo, ale to sg takie
drobne, mato istotne zmiany. Jezeli chodzi o Lidia ja tez bym sie zastanawiat czy obecne
nos$niki reklamowe sg zgodne z prawem miejscowym, bo miatem okazje czytaé¢ uchwate dla
tamtego terenu i jestem pewien, ze reklama Kopalni Soli, ktdra jest przy hali widowiskowo -
sportowej jest niezgodna z MPZP. Podobnie jak usunigta niedawno reklama Osiedla Panorama,
ktéra byta na Uzbomi, takze byta niezgodna. To tez trzeba uwzgledni¢ w Swietle tego co
powiedziat Robert Hotda. Czasami tez, miejskie nosniki reklamowe, one sg niezgodne z
prawem, ktére obowigzuje w miescie, ktdre byto uchwalone przez Rade Miasta i tez trzeba byto
sie pochyli¢ nad tym, zeby tez urzednicy byli swiadomi tego, ze przedtem tez byly przepisy,
ktére regulowaly porzadek reklamowy, ale nie byly po prostu stosowane. Ta uchwala
krajobrazowa, ktora teraz jest i caty ten szum medialny, ktéry jest wokot niej tez ma za zadanie
wyedukowac urzednikéw, mieszkancow, reklamodawcow, reklamobiorcéw, bo kazda reklama
jest narzedziem do zarobienia pieniedzy, biernym i czynnym. Ten ktéry wiesza reklame i ktéry
jest zwigzany z treScig reklamy, zarabia na jej treSci. Ten ktéry udostepnia powierzchnie
reklamowg zarabia na udostepnieniu powierzchni reklamowej i to wszystko jest zwigzane z
pieniedzmi i to tez musimy braé¢ pod uwage. Dziekuje.

R. Hotda:

Jesli chodzi o Lidia, ja bytem strong w postepowaniu, takze oni na pewno dostali pozwolenie
na budowe i szli procedurg budowy wraz z pylonem reklamowym takze to zostato zatwierdzone
przez Starostwo, takze pod wzgledem zgodnos$ci z planem, na pewno nie ma tam uchybien.
Natomiast odnosnie tego generowania skutkéw finansowych, dlatego jeden z elementéw
pytaniajakie zadatem urzedowi byt taki czy i w jakim tempie miasto planuje wprowadzenie w
ogdle optat reklamowych. Bo to w sposdb natychmiastowy generuje redukcje, nie tylko ze
nakazuje mniejszy wymiar i inny kolor, ale kiedy pojawia sie konkret a ja widziatem kilka
takich uchwat z optatami reklamowymi to jest optata od no$nika za dzien plus optata od metra
kwadratowego za dzien. To sie robi 2,50zt i 20 gr od metra razy 365 dni w roku i to sie robig
konkretne kwoty. | nagle ludzie mowig, ze nie bedg tego ptacic, robimy mniejsze, redukujemy.
Jest to tez element przys$pieszajacy proces zmniejszania sie wielu powierzchni reklamowych
zwtaszcza brzydkich, no bo trzeba zaptaci¢. Tutaj ptaci albo wtasciciel nieruchomosci, budynku
albo najakiej$ zasadzie dogaduje sie z przedsiebiorcg, ktory w danym obiekcie funkcjonuje. Sg
wrecz cate schematy, ktore wiasciciel sktada niejako jako taka deklaracja. Wyglada to jako taka
optata reklamowa pod dodatkowy podatek. Gdyby nasza gmina to wprowadzata, to generuje ze
sobg szereg roznych i od strony Urzedu konsekwencji i jest tez jednym z elementéw
mobilizujacych, ale nie dostatem odpowiedzi na to w sensie takim czy jest taki plan i czy ten
plan jest raczej przy dtuzszej perspektywie.

M. Kobiela:

Moze dodam jeszcze, moze niewigzaco, bo tak jak tutaj wspominatem te, z racji dokumentu i
tego, ze to formalnie wptynety uwagi do urzedu i urzad musi sie do nich ustosunkowac i dlatego
teraz jest to na etapie konsultacji prawniczych natomiast z tego co wiem uwagi McDonalda nie
zostang w zatozeniu przyjete. By¢ moze niektdre sg mniej lub bardziej zasadne - to tak hastowo
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tylko. Uwagi ze strony Pana Grzegorza Jachyma zostang uwzglednione, gtdwnie tak jak
wspominatem to sg formalne uwagi, ktdre zostang przyjete. Uwagi Reaktora, czyli wtasnie to
egzekwowanie to wisi jakby w powietrzu na zasadzie, wydaje mi sie, ze mozemy dac zielone
Swiatto, ale z zastrzezeniem, ze w jakim$ okresie powinny zostaé wprowadzone te przepisy
regulujace, zeby to miato rece i nogi. Mozemy sie nad tym zastanowié wspélnie. No i uwagi
Lidia, od ktorych dostatem informacje, ze cze$¢ rzeczy o ktore wnioskujg jest ok, natomiast
cze$é nie jak wiasnie to gwarantowanie kolorystyki. To tez oczywiscie zalezy od tego w jakiej
oni sg strefie, bo jesli w centrum to te kolory najprawdopodobniej nie bedg zagwarantowane,
poniewaz szyldy reklamowe powinny sie odnosi¢ i by¢ projektowane w kontek$cie kamienicy.
Jesli mamy jaka$ kolorystyke w rynku i raczej stonowane kolory to tez powinno sie to odby¢
na reklamach, na formach reklamowych, zeby reklama nie kontrastowata tylko sie wpisywata
w kontekst kamienicy. Uwagi Lidia zwigzane z multiplikacja, tez zalezy w jakiej iloSci. Nie
mozemy tez dopusci¢ do sytuacji, ze na przestrzeni powiedzmy 200 metrow kwadratowych
bedzie 100 razy sie pojawiato logo sklepu, bo to jest przesada. Wszyscy wiemy jaki to jest
sklep, wystarczy nam jedno logo i nie musimy na kazdym plakacie pod ceng danego produktu
wiedzieé, ze to jest na pewno w tym sklepie a nie dalej. No i znaki drogowe, na ktérych z tego
co wiem tez nie ma zgody, zeby byty drogowskazy typu Multikino 1km, Lidl 2 km itp., bo za
chwile to bedziemy znaczy¢ sie po catym mieScie i tak naprawde to bedzie jeszcze gorsze. To
sg te informacje, ktdre ja uzyskatem natomiast one nie sgjeszcze jakby stricte ukonstytuowane
jako oficjalne stanowisko miasta, poniewaz sgjeszcze weryfikowane pod kagtem prawnym.

M. Zajac:

Jezeli mozna, mozemy zapyta¢ Pana, ktéry pracuje w agencji reklamowej o te kolorystyke, bo
wydaje mi sie, ze kazda instytucja czy firma projektujac logo zaktada, ze tez bedzie go uzywac
w kolorach monochromatycznych i wydaje mi sie, ze to bytoby dziwne, gdyby takiego nie
mieli, ale byé moze Pan na przyktad z praktyki wie jak to wyglada. Czy to rzeczywiscie jest
taki istotny problem.

J. Stec:

Z kolorami no nie jest to taki tatwy temat, bo stosunkowo duze firmy majg te kolorystyke
opracowang, dopuszcza sie tam oczywiscie mono, jest cata ksiega znak6w. Problem jest z tymi
mniejszymi podmiotami, ktdre zamawiajg reklamy, oni chcg mie¢ konkretnie to co chcg, to co
kto$ im wymyslit, za co zaptacili i tu jest wydaje mi sie problem, co nie znaczy, ze nie jest to
problem do rozwigzania, bo ja sam osobiscie jak i moja firma uczestniczyliSmy przy pracach w
Krakowie na rynku, gdzie wykonywalismy reklamy dla duzego podmiotu, dla Coca-Coli, gdzie
wszystko z czerwonego zmienialiSmy na szare, brazowe, na sepie i dato sie to zrobi¢. Natomiast
no nie obyto sie bez problemow. To kwestia jest dogadania sig, na papierze tez nie jesteSmy w
stanie wszystkiego zapisa¢, bo sam wzornik Rai, ktéry jest dos¢ bogatym wzornikiem nie
bedzie ksiega i wyznacznikiem kolorystycznym dla firm, ktére tutaj bedg chcialy te reklamy
zamie$ci¢. Chociaz no z drugiej strony pewno bedzie podpowiedzig. Jesli sie udato Zabce,
dlaczego tu miatoby sie nie uda¢. Wydaje mi sig, ze trzeba popracowaé nad tym.

M. Kobiela:

Dobrym przyktadem, ktory podawatem przy pierwszej konsultacji odnosnie uchwatly
krajobrazowej jest Galeria Kazimierz, ktéra wprowadzita w wewnetrznych ciggach
komunikacyjnych identyfikacje czarno-biatg, monochromatyczng wtasciwie no trzeba sie do



tego przyzwyczaic, ale z drugiej strony patrzac pod katem jakiej$ kreacji to tez chodzi o to ze
moze trzeba uswiadomic¢ przedsiebiorcdw, ze powinni mie¢ swoje logo, jakis wyrédznik. Jesli
nawet jest salon fryzjerski na przyktad Klara to niech ma charakterystyczne K, wiec moze to
jest szansa na przeprojektowanie tego stanu istniejgcego tak zeby stworzy¢ identyfikacje w
kolorach firmowych, wersje monochromatyczna, achromatyczng i fakt faktem jest to stosowane
przez duze korporacje, ktore sta¢ na ksiege znakéw i opracowanie tych identyfikacji, ale jest to
proces uswiadamiania. Ci, ktérzy uSwiadomig sobie to szybciej, szybciej zaczng zarabia¢ na
tym, na swoim biznesie, bedg bardziej czytelni. Dzisiaj paradoksalnie patrzagc na Bochnie,
wydaje mi sig, ze bardziej sie wybijajg lokale, firmy, ktére beda miaty uporzadkowang wiasnie
ta elewacje czy tez logotypy beda bardziej czytelne, czyli bedzie sytuacja, ktéra gdzies w
zachodnich miastach jest bardziej powszechna, u nas jest jeszcze troche taka kakofonia tych
ksztattdw, koloréw, reklamy sie naktadajg na siebie w chaotyczny, nieuporzadkowany sposéb,
wiec w tym catym chaosie tatwiej sie wybi¢ wiasnie tym uporzgdkowaniem.

J. Stec:

Kluczowym stowem jest sSwiadomos$é. W przypadku duzych firm tak jak powiedziate$ nie ma
problemu, bo je$li nie kolor to jest mono itp. W przypadku matych firm, gdzie czasami
wiasciciel firmy wymysla logo, kolor sie mu w nocy przysnit, rézne sg procesy tworzenia i w
niektorych przypadkach nie da sie tych potworkéw kolorystycznych, chociazby$my sie bardzo
starali zmienié, przeskoczy¢. Tak jak méwie, jesli beda narzedzia do tego, kto$ bedzie to
egzekwowal, bedzie jaki$ przymus to wczesniej czy pozniej, jesli ktos sie nie dostosuje to albo
bedzie musiat miejsce opusci¢ albo zmieni¢ reklame. Nie ma innego wyjscia. Kierunek jest
moim zdaniem stuszny.

R. Hotda:

Korzystajgc z tego, ze mamy Panig Ewe jako przedstawiciela Urzedu Miasta to wiem, ze czas
na sktadanie poprawek sie juz skonczyt formalnie, ale z drugiej strony sg pewne rzeczy, ktére
ja dopiero dzisiaj wytapatem i zastanawiam sie jaki byt cel, takiego a nie innego zapisu. Na
przyktad chodzi mi o ten zapis, ktory konkretnie tez przeklada sie na prace firmy reklamowej.
On jest praktycznie w kazdym obszarze i jest bardzo podobny, a jednak czasem sie co$
wyklucza a czasem nie. Preferowane rodzaje materiatdbw do wykonywania tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych oraz szyldéw. Generalnie wszedzie jest metal, stal, drewno, mosiadz,
szkto, aluminium. Raz sie pojawia ‘nie dopuszcza sie miekkich tworzyw PCV ‘a raz sie nie
pojawia. Logiki tak nie do konca widze. Zawsze dla poszczeg6lnych obszaréw maéwi sie z
czego to ma by¢ zrobione albo co jest preferowane. NajczeSciej sie pojawia ten zestaw metal,
stal, drewno, mosigdz, szkto, aluminium, przy czym, w obszarze pierwszym, czyli tym
najbardziej zwigzanym z tg najstarszg czescig Bochni pisze sie jeszcze o pleksi a w dwoch
pozostatych sie pleksi nie dopuszcza w sumie to nie wiem czemu. | dopuszcza sie na Strefie,
chociaz nie, na Strefie sie nie dopuszcza i nie wymienia sie jeszcze na Strefie Aktywnosci
Gospodarczej, ale tam sie z kolei tez pisze o wykluczeniu materiatéow miekkich podobnie jak
w jedynce. A na drugim i trzecim obszarze nie ma tych materiatow miekkich, czyli rozumiem,
ze tam dopuszczamy banery, no bo co to jest miekkie tworzywo z PCV, najczesciej baner. Na
drugim obszarze, nie ma tego, jest metal, stal, drewno, mosigdz, szkto, aluminium, pleksi, nie
ma informacji ‘nie dopuszcza sie miekkich tworzyw z PCV. Podobnie jest na obszarze trzecim,
konczy sie na aluminium i nie ma juz pleksi jak w drugim. Na czwartym konczy sie na
aluminium, a na czwartym a) jest aluminium i nie ma pleksi, za to jest znowu wykluczone z



miekkich materiatbw PCV. | czy to czasem nie jest jaki$ biad edytorski, czy to rzeczywiscie
autor miat na mysli to zeby gdzie$ dopuscié¢, gdzie$ wykluczy¢, ale jesli tak to wydaje sie, ze te
strefy jak najblizej centrum powinny by¢ jak najmocniej zaakcentowane pod katem
wyeliminowania niektorych materiatow.

Ewa Dudek:

Nie bytam w zespole, ktéry opracowywat i przygotowywat projekt uchwaty, takze ciezko mi
sie odnie$¢. Akurat dzisiaj nie ma nikogo z tego zespotu, zadnej osoby, ktéra mogtaby udzielié
odpowiedzi.

R. Ktosowski:

Chciatbym tez przypomnie¢, ze my nie mamy wpltywu na ksztatt, nie mozemy zgtaszac
poprawek natomiast wydaje mi sie, ze rekomendacje, jezeli ona moze by¢ troszke szersza niz
jedno zdanie, mozemy zawrzec jeszcze swoje sugestie z tego wzgledu, ze moga by¢ one wziete
pod uwage przy pracach w komisjach. Ten tekst trafia juz w czwartek na pierwszg komisje i
ewentualnie radni moga to podnies¢ albo nie.

M. Biernat:

Wystuchatem tutaj bardzo madrych stow, wypowiedzi. Mysle, ze wszystkie byty ciekawe,
interesujace i z kazdej mozna co$ wyciggna¢. Powiem prosto, bo ja sie nie znam za bardzo na
tym. Moge tylko powiedzieé, ktére mi sie podobaja reklamy i ktére mi sie nie podobajg. Bardzo
mi sie nie podobajg reklamy na basenie, gdzie coca-cola, gdzie dzieci patrzyty na coca-cole,
ktora jest mega niezdrowa. Nie podobajg mi sie takie reklamy, ktdére reklamujg zte rzeczy,
niedobre. Zte, czyli niezdrowe.

E. Skowronska:

A propos kolorystyki to tak jak mnie sie nasuneta taka sytuacja. Kamienice sg w réznych
kolorach, co prawda tez w stonowanych, zwilaszcza tutaj, jezeli chodzi o centrum. Zeby nie
byto duzego skoku to zeby ta reklama na przyktad kolorystycznie nie odbiegata za bardzo od
wizerunku, stylu kamienicy a takze zeby nie byta zbyt ostra. Niezwykle wazna kolorystyka.
Tak samo, litery i rézne takie rzeczy, nie byty np. o 10 tonéw ciemniejsze czy tam jasniejsze,
razace tylko, zeby one wpasowywaty sie w te kolory, ktére sg na kamienicy czy tam na
elemencie, ktéry odnosi sie do otoczenia. Zeby one byly na przyktad o trzy te poziomy
kolorystyczne mocniejsze, zeby dawaty swdj wyraz.

M. Biernat:

Mi sie wydaje, ze jak fachowcy beda opracowywacé te reklamy w agencjach reklamowych to
oni sie na tym znajg i bedg fajnie to robic.

E. Skowronska:

Jarozumiem, tylko ze jak na przyktad witasciciel kamienicy, bo niekoniecznie jest nim miasto,
jest takze prywatny i ma ochote sobie kamienice co prawda wedtug tez konserwatora zabytkow,
ale kiedy$ te kamienice byty na przykifad namalowane na rézowy, na niebieski, tak jak ja
pamietam elewacja jest w Poznaniu na rynku ratusza jest bardzo ostra kolorystyka to jest
kolorystyka zabytkowa. Tam jest bardzo ostry niebieski, taki az razacy, mozna powiedzie¢, ze
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mocno nasycony i teraz taka reklama przy takich kolorach musi podpasowywac sig, a tez byé
czytelna dla klienta.

M. Biernat:

Wydaje mi sie, ze poruszyta Pani bardzo wazng kwestie, a mianowicie kolorystyke elewacji i
tego nie znalaztem tutaj w zapisie.

E. Skowronska:

Jest tam co$, co prawda nie do kolorystyki tylko jest w zapisach, ze do elewacji trzeba sie
dostosowac, do danych putapow. Jest odnosnik tutaj gdzie$ do konserwatora zabytkéw, ze
musiatoby to by¢ ustalane i zatwierdzane przez konserwatora zabytkoéw, czyli kto$ jak chce tg
reklame to musi najpierw jg ustali¢ z konserwatorem, z ludzmi, ktérzy ta decyzje podejmuja,
czy to jest zgodne zanim jg powiesi. Tak ja to rozumiem.

R. Hotda:

Mysle, ze nie ma co dtuzej przedtuzac tej dyskusji miedzy Panstwem, bo zapisy sg precyzyjne.
»Kolorystyka tablic reklamowych i urzadzen reklamowych powinna ttem nawigzywaé¢ do
koloréw elewacji” albo ,zakaz sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych i
szyldow w kolorystyce dysharmonizujacej estetyke elewacji” i mysSle, ze to sa zapisy
precyzyjne. Natomiast co dopus$ci architekt i konserwator jak chodzi o kolorystyke elewacji to
jest inna historia, ale chodzi o to zeby reklama nie dysharmonizowata tego wszystkiego. Jest
wszystko wymienione dosc precyzyjnie np. ,,wskazuje sie stonowane odcienie koloru np. beze,
brazy, szarosci, biele przy wykluczeniu jaskrawych barw, wiec to jest to. Mamy jeszcze zapisy
co do ogrédkéw, punkty 22 prawie w kazdym obszarze czy 21 ,,Elementy wyposazenia
ogrodkow powinny posiada¢ stonowang kolorystyke” i tu jest kwestia co to jest ta stonowana
kolorystyka. Mozna dyskutowaé. Teoretycznie 25 paragraf, ktory mowi o zasadach i warunkach
sytuowania obiektéw malej architektury. Tam zndéw wymienia kolory naturalne, drewno,
kamien i do takich uwag sie musi odnie$¢ prawnik, bo by¢ moze po analizie prawnej te punkty
nawzajem sie wspierajg w odpowiedzi na to, ze jednak cho¢ nie wprost to jednak sugeruje sie
pewne kolory.

R. Ktosowski:

Ja tutaj jeszcze chciatem konczy¢ dyskusje, nie wiem, czy mamy jeszcze tutaj jakie$ wazne
pytania. Chciatbym Pani Ewie odpowiedzie¢ np. kolorystyka elewacji to juz jest wchodzenie
w proces budowlany. Z tego wzgledu, ze wszelkie remonty czy nowe budowy muszg by¢
uzgadniane w starostwie i przez to, ze mamy zabytkowe centrum Bochni wpisane do rejestru
zabytkéw jako ukiad urbanistyczny wszelkie zmiany na elewacjach, tak samo koloru musza
by¢ z nim konsultowane. To juz nie zalezy tutaj od naszej uchwaty.

P. Langer:

Troche panstwa rozczaruje. Przeceniacie za bardzo role konserwatora i projektantéw. Tutaj
siedzi troche na sali projektantow i wiedzg, jak to wyglagda w praktyce. Z calg
odpowiedzialnoscig moge powiedzie¢, ze 90% tego bataganu, ktéry tu widzimy, nawet i 99%
w Bochni to jest po prostu dzieto przypadku miliona btednie podjetych decyzji przez tysigce
wiascicieli prywatnych i przedsiebiorcdw, ktorzy robig co$ by¢ moze nawet w dobrej wierze
bez zadnej koordynacji przestrzeni, bez zadnych zg6d i pozwolen. Po prostu uwazaja, ze jezeli
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sg wiascicielami budynku to moga go w dowolny sposéb ozdobi¢. Jajako projektant moge tez
powiedzie¢, ze bardzo czesto toczymy rozmowy z konserwatorem zabytkéw sg pewne
ustalenia, ale potem nie sg one egzekwowane w zaden sposob. Nawet nadzér autorski nad
realizacjg powoduje, ze sg takie dyskusje czy ten kolor czy inny albo przychodzi wezwany
projektant na budowe a elewacja jest juz gotowa i wyglada ona inaczej niz byta w projekcie i
niz jg widziat konserwator. To jest etap kolorystyki elewacji, jej wystroju a to co sie potem
dzieje z reklamami to juz nie ma kontroli absolutnie nikt. Nad tym przeciez nie czuwa
konserwator ani projektant. Oni czuwaja na etapie projektu lub realizacji ewentualnie natomiast
co sie dzieje potem tojuz jest inna sprawa. Chciatem jeszcze taka refleksje powiedzie¢ - wydaje
mi sig, ze niezaleznie jak bedziemy sie bardzo wysila¢ i maglowac ten projekt uchwaty to i tak
go nie wymaglujemy tak ze bedzie perfekcyjny. To jest problem polegajacy na tym, ze nie ma
dobrych wzorcédw w tym zakresie. To jest Swieza sprawa w realiach polskich. Mozna
powiedzieé, ze Bochnia jest miastem w zasadzie pionierskim, jesli chodzi o wdrazanie tego
typu uchwat. Jest kilka miast, ktore to zrobity i ktére prébuja robié. Wydaje mi sig, ze to bedzie
taka uchwata kroczgca. Trzeba jg po prostu w dobrej wierze przygotowac¢, mozliwie jak
najlepszy projekt a i tak gwarantuje Panstwu, ze nawet jezeli ta uchwata zostanie przyjeta,
zostanie egzekwowana to zaraz znajdzie sie madry Polak, ktéry bedzie wiedziat, jak ja obejs¢,
jak na pewno spowodowac, ze niby bedzie jednak zgodne z uchwatg, ajednak wybuduje bilbord
na 100 m2 tak jak sg kombinacje z zakazem handlu w niedziele. Wydaje mi sie, ze trzeba bedzie
zrobi¢ to tak, ze po jakim$ okresie dziatania takiej uchwaty, jezeli bedzie mozna obserwowaé
pewne procesy, ktore sie w mieScie dziejg badz tendencje pozytywne ktére mam nadzieje
nastgpia, ale takze pewne wybryki ktére w tych lukach sie zaczajg no to zawsze mozna taka
uchwate zmienic¢, uszczegotowic jg, zmienié pewne zapisy, ktére sie nie sprawdza lub ktérych
bedzie brakowatlo. Tak wydaje mi sie, ze bedzie trzeba robi¢. Pomystéw nam nie bedzie
brakowato, nam mieszkanncom Bochni, zeby tutaj wymigac sie od tych zapisow potem.

R. Ktosowski:

Jeszcze chciatbym prosié Jarka Steca o gltos z tego wzgledu, ze jako jedyny jest
przedstawicielem grupy agencji reklamowych, ktore zyjg z reklam, ktore robity wiekszosc
reklam znajdujgcych sie na terenie naszego miasta i ktére zarzadzajg tg powierzchnig
reklamowag i uwazam, ze ich gtos tez jest wazny, tym bardziej ze uczestniczyli mniej lub
bardziej w konsultacjach, kontaktowaliSmy sie i mysle, ze tez trzeba by ich wystuchac.

J. Stec:

Nie wiem, czy powinienem zabiera¢ gtos wiasciwie reprezentujgc wszystkich reklamodawcow,
wszystkie firmy reklamowe w Bochni. Ale wiasciwie ja tutaj zgtaszatem pare razy jedng
gtéwna uwage i w tej uchwale brakuje mi podstawowej rzeczy. Sa tutaj zakazy, sg ograniczenia,
a brakuje mi co w zamian. Nie ma mozliwosci, czy gdy wejdzie ta uchwata i gdy ona bedzie
stosowana przeprowadzenia kampanii reklamowej z zewnatrz, obojetnie czy to jest kampania
spoteczna czy to jest kampania jakiego$ duzego przedsiebiorcy czy produktu, bo wszystko
zostanie zabrane i nie ma nic w zamian. Osobiscie tez mi sie reklamy brzydkie, szkaradne nie
podobajg. Chciatbym, zeby Bochnia byta piekna. Nie podobajg mi sie przyczepy reklamowe i
tzw. mobile, ktore jezdzg i krzycza, albo gdzie$ stojg, ale weZcie panstwo pod uwage, ze
zabierajagc  wszystkie mozliwosci reklam, na stupach telefonicznych, na stupach
energetycznych, w przestrzeni publicznej wiasciwie izolujemy tg Bochnie. Nie bedzie
mozliwosci prowadzenia jakiejkolwiek kampanii reklamowych. Nie wiem czy ta uchwata jest
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dobrze napisana, czy ona jest dobrze skonstruowana. Zawiera bardzo duzo obostrzen, ale tak
jak wspominatem nie daje alternatywy, nie daje nic w zamian. Nie wiem, czy to jest dobre
rozwigzanie, czy byé moze kto$ jeszcze powinien pomys$le¢ na ten temat jak to uzupetnié.
Wydaje mi sie, ze taka kwestia powinna by¢ poruszona i powinno otrzymac sie co$ w zamian.

M. Kobiela:
Ja nie bardzo rozumiem w zamian co jako katalog dobrych praktyk.
J. Stec:

Nie. Chodzi mi dokladnie o samg kwestie. Pare miesiecy temu zwrdcono sie do mnie o
przeprowadzenie kampanii reklamowej. Odpowiedz byta taka, ze na razie nie jesteSmy w stanie
zaproponowac nic, bo nie wiemy na czym stoimy tutaj. Do tej pory firmy, ktére wchodzity do
Bochni i chciaty sie dobrze zaprezentowa¢ wynajmowaty mobile, wynajmowaty powierzchnie
wielkoformatowe, wynajmowaty miejsca na stupach energetycznych, na stupach
telefonicznych itp. Gdzie$ mozna byto na chwile reklame zamie$ci¢. Teraz zgodnie z uchwatg
wiasciwie tych miejsc nie bedzie. Cate szczeScie, ze zostaty nosniki euro bilbord 12-metrowe,
do 12m2, czyli to jest doktadnie euro bilbord, bo jakby nie to w#asciwie nie bytoby sie z
zewnatrz, gdzie zaprezentowaé¢. Co do sensownos$ci tej uchwaly raczej tutaj nie mnie sie
wypowiadaé, uwazam, ze jest stusznie, ze sie w Bochni robi porzadek z reklamami. Tak jak
moéwili moi koledzy na poprzednich spotkaniach problem jest gtebszy, bo $ciggngé¢ same
reklamy w Bochni z elewacji to nie jest problem, nie jest trudno natomiast zastapic te szkaradne
elewacje, ktore beda dziury odbarwienia itd. bedzie zdecydowanie gorzej.

M. Biernat:

Idac tokiem mys$lenia Pana Jarka, nie tych ostatnich zdan tylko tych wcze$niejszych przytocze
tutaj z projektu uchwaty rozdziat 1l Zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych, ich gabaryty, standardy jakoSciowe oraz rodzaje materiatow
budowlanych z jakich moga by¢ wykonane paragraf 18 punkt 1ustep 2. Tojak gdyby po prostu
zainteresowato mnie jak czytatem ten projekt. Ja go przeczytam, bo dla mnie jest dziwny:
»Wszystkie umieszczone na elewacji nosniki reklamowe muszg by¢ bezposrednio zwigzane z
dziatalno$cig prowadzong w budynku badZ nieruchomos$ci, na ktérej zostaty umieszczone.
Czyli jezeli ja na przyktad nie bede prowadzit dziatalnosci gospodarczej na basenie, to tam sie
nie moge zareklamowac.

M. Kobiela:

W tym przypadku tak.

M. Biernat:

| to sie ma do wszystkich budynkéw w miescie.
P. Langer:

Moze sie Pan zareklamowaé¢ w S$rodku basenu, w holu gtéwnym przy kasie, nie szpecac
przestrzeni publicznej.

M. Biernat:

Nie pomyslatem.
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M. Kobiela:

Ten $Srodek tez poniekad jest przestrzenig publiczna.

P. Langer:

Nie, wszystko mi sie wydaje rozgrywa sie w tych kategoriach wartosci finansowych, bo to o
czym mowit Pan Stec to jest racja. WyobraZzmy sobie podmiot zewnetrzny ktéry chce wej$é do
Bochni, nie ma tu zadnego lokalu, wiasnosci, zeby gdzie$ powiesi¢ sie na elewacji czy na
jakims innym elemencie. | co moze zrobi¢, no nic nie moze zrobi¢. Tylko pytanie co w zamian?
Jezeli dopuscimy taka sytuacje czasowo, no to wyobrazmy sobie, ze w Bochni powstanie
czasowo zat6zmy 30 bilbordéw w réznych czesciach miastach, gdzie czasowo, czyli raz na
miesigc beda inne coraz bardziej krzykliwe reklamy, a to McDonalda witaénie, ktérego nie ma
w Bochni, a to mercedesa a to moze czegos innego, w zasadzie troche skorka za wyprawke.
Jaki bedzie efekt. Mysle, ze jest to problem, ale chyba tak go nie rozwigzemy, bo to nie jest
dyskusja o zakresie merytorycznym samej uchwaty, tylko o tym czyjg poprzemy czy nie.

M. Biernat:

W takim uktadzie, tak sie zastanawiatem od poczatku czy firmy zewnetrzne takie konkretnie,
mi chodzito o McDonalda, gdzie w ogdle tutaj nie ma swojej dziatalnosci czy moze wnosié
jakiekolwiek uwagi do uchwaty tworzacej sie.

R. Ktosowski:

Oczywiscie, kazdy moze wnosi¢ uwagi, z tego wzgledu, ze moze planowaé inwestycje, moze
planowa¢ dziatalno$¢. Tak samo takim prostym przyktadem jest nasze ciato, tez w grupie
interesariuszy byty osoby planujgce prowadzenie dziatalnoSci na terenie miasta albo
organizacje. Trzeba brac¢ pod uwage, ze osoby z zewngatrz mogg troche inaczej patrze¢ na nasze
miasto.

M. Zajac:

Troche taki komentarz proforma, ale tam jak chodzi o te reklamy na budynkach, ktére dotyczg
tylko prowadzonej w nich dziatalno$ci to chodzi wiasnie o te ktore sg umieszczone na budynku,
natomiast dopuszcza sie sytuowanie jaki$ pylonow, bilborddw ito sg osobne nato zapisy i tam
jest regulowana odlegtos¢ miedzy nimi. O ile kto$ nad drzwiami nie moze powiesié reklamy,
powiedzmy Lotu, skoro tam nie ma biura Lotu, to moze by¢ bilbord Lotu gdzie$ obok wiec to
chyba az tak nie wyklucza mocno obecnosci firm ktére dopiero planujg pojawic sie w Bochni.
Wydaje mi sie, ze to nie jest jaka$ rozpaczliwa sytuacja. Proponuje juz jakie$ konkluzje.

R. Ktosowski:

Dobrze w takim razie mam pytanie do Panstwa czy chcieliby$cie, aby jakie$ rekomendacje
oprocz rekomendacji gtownej zawrze¢ w naszym ostatecznym dokumencie. Jezeli tak to
prositbym o gtos i bedziemy gtosowac.

M. Kobiela:
To znaczy poza poparciem uchwaty krajobrazowej?
R. Ktosowski:

Tak, jako catosci, ewentualnie sugestie.
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M. Kobiela:

Ja wnosze tylko wniosek o wprowadzenie jakiego$ okresu na uchwalenie przepiséw
regulujagcych uchwate krajobrazows.

R. Ktosowski:

Dobrze, w takim razie przegtosujmy. Kto z Panstwa jest za tym, aby okresli¢ w przepisach
uchwaty krajobrazowej termin wprowadzenia przepisow wykonawczych.

P. Langer:

Ja chciatem zapytac, czy mozemy okresli¢ widetki takiego terminu.
R. Ktosowski:

Oczywiscie.

M. Kobiela:

3 miesigce, 6 miesiecy od wprowadzenia.

R. Ktosowski:

Od uchwalenia bym proponowat.

M. Kobiela:

W trakcie okresu przejsciowego 12 miesiecy, czyli moze 3 miesigce wystarczg na uchwalenie
tego?

R. Ktosowski:

Mysle, ze to jest mato. Minimum pé# roku.

M. Kobiela:

To moze konkretnie gtosujmy, czyli 6 miesiecy.
M. Zajac:

Skoro jest okres przejSciowy 12 miesiecy, to chyba czas na egzekwowanie tych przepiséw tez
powinien wynosi¢ 12 miesiecy minimum tzn. nikt nie bedzie ich egzekwowat po 6 miesigcach,
skoro jest jeszcze kolejne 6 na dostosowanie sie. Wiec jakby wydaje mi sie, ze to z zasady
powinien by¢ taki sam okres.

M. Kobiela:

Moze traktujmy ten okres przejsciowy jako okres, w ktory jednak te podmioty majg sie
dostosowac, a nie zastanawiac sie czy sie dostosujemy czy sie nie dostosujemy w zaleznosci
od kary. W 6 miesiecy ustalamy zasady i majg jeszcze 6 na wprowadzenie ze Swiadomoscia
konsekwencji, ktére wynikaja z niewprowadzenia czy nie dostosowania.

M. Liguzinska - Kowal:
Po prostu liczmy, Ze oni jakby po tych 6 miesigcach poznajg te konsekwencje, wiec na tyle sie

jakby, mam nadzieje, gdzie$ tam wystrasza, ze zdazg je wprowadzié. A tak to beda czekaé
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ewidentnie te 12 miesiecy, tak jak mowiliSmy wiasnie, ze Polak zawsze co$ wykombinuje i
bedzie czeka¢ do ostatniego momentu.

E. Dudek:

Ja powiem tak uchwata, przepisy wykonawcze moga by¢ wczesniej podjete, ale z moca
obowigzywania np. od jakiego$ okresu.

M. Biernat:

Ajak bedzie wygladato powiadomienie tych firm, ktore sie reklamuja. To Urzad Miasta bedzie
wysytat, czy bedzie ogoélnie.

E. Dudek:
Ciezko mi powiedzie¢, na ten moment.
M. Zajac:

Wydaje mi sie, ze uwaga Piotra dotyczaca tego, ze firmy, ktére dopiero zamierzajg wejs¢ do
Bochni po prostu bedg musiaty sie do tego dostosowac jest jak najbardziej stuszna.
Zastanawiam sie czy jest sens tg rekomendacje, ale by¢ moze warto wesprze¢ takie stanowisko.

P. Langer:

Tojestjednoznaczne z tym by odrzucic¢ te uwagi McDonalda. Prawda?
R. Ktosowski:

Tak

E. Skowronska:

Poki firma nie dziata na danym obszarze nie ma prawa zada¢ czegokolwiek moim zdaniem.
Jezeli jej nie ma w Bochni na obszarze naszego powiatu to jej nie dotyczy po prostu.

R. Ktosowski:

Dobrze tutaj usystematyzujmy. Zagtosujmy za pierwszg dodatkowg rekomendacja szczegdtowg
odnoé$nie wprowadzania przepiséw wykonawczych w terminie do 6 miesiecy z datg
obowiazywania po skonczeniu okresu przejsciowego dla uchwaty. Kto jest za, dziekuje. Kto$
przeciw? Czyli 13 za, 1 wstrzymujacy. Czy kto§ ma jeszcze jakie$ poprawki? Jezeli chodzi o
tego McDonalda to jeszcze raz chciatbym powiedzie¢, ze kazdy moze poprawki skfadac i to nie
podlega dyskusji.

M. Kobiela:

Moze kwestia jeszcze, ktdérg Robert poruszyt odnosnie stosowania tych materiatow, ale moze
to jakby wewnetrznie w naszym gronie, czy Architekt Miejski do nas.

R. Hotda:

Prosze o weryfikacje tego zapisu czy on ma rzeczywiscie jakie$ uzasadnienie, czy jest jakims$
btedem edytorskim.

M. Kobiela:
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Nie mamy jeszcze tego brzmienia aktualnego przy sobie, moze co$ sie zmienito. Ze strony
miasta zajmuje sie tym Pani Dominika Ropek - Architekt Migjski.

R. Ktosowski:

Tutaj tez moge nadmieni¢, ze Reaktor w jednej poprawce wiasnie uszczegdtawia te materiaty,
z ktérych to moze by¢ wykonywane, te reklamy. Z tego wzgledu, ze jezeli napiszemy PCV, to
beda robione z winylu itd. Takze tutaj tez byla jedna poprawka z naszej strony, ktoéra to
uszczegOtawia. Moze akurat zostanie wzieta pod uwage. Czyli to tylko byt jeden taki wniosek.
Tak? Dobrze, nie widze. W takim razie zagtosujmy za udzieleniem lub nieudzieleniem poparcia
dla uchwaty krajobrazowej. W takim razie kto jest za tym, aby Komitet Rewitalizacji udzielit
poparcia dla projektu uchwaty krajobrazowej, czyli jednogtoé$nie, 13 ,,za”, 1,wstrzymujacy”.
Dziekuje.

Ad. 4
R. Ktosowski:

Czyli dzisiaj poczatek obrad sie wyczerpatjeszcze mam dwa stowa do Panstwa z tego wzgledu,
ze to jest pierwsze takie nasze posiedzenie w sprawach rewitalizacji i chciatbym przypomniec,
ze gtdbwnym zadaniem Komitetu Rewitalizacji jest obrona, doradztwo i kontrola nad realizacja
rewitalizacji w Bochni. W regulaminie, ktory zostat uchwalony, wg ktérego dziatamy nasza
rola praktycznie sprowadza sie do takiej jakby roli nie opiniotworczej tylko tutaj dostajemy
raport od Burmistrza ijest albo fajny, albo niefajny, my to gtosujemy i tu sie nasza rola konczy.
To jest oczywiscie zgodne z prawem, zgodne z ustawg o Komitecie rewitalizacji, ale to jest
jakby zatozenie minimalne. Ja bym proponowat zebySmy pomysleli w okresie do naszego
nastepnego spotkania czym chcielibySmy sie tez zajmowaé, poza tym minimum, Kktore
wyznacza ustawa i ktére mamy napisane w regulaminie. Z tego wzgledu, ze rewitalizacja to
jest przede wszystkim obudzenie sity ludzkiej w miesScie. To nie jest malowanie kamienic,
zmiana reklam, chociaz to tez, ale wiasnie mozemy swoimi dziataniami, rolg opiniotwdrcza,
tym, ze nasz gtos idzie dalej w $wiat mozemy ten ruch oddolny obudzi¢. | tutaj polecam raz
lekture ustawy, postaram sie przesta¢ panstwu mailem odpowiednie odnosniki i mozemy sie
zastanowié jakie dziatania podejmowaé. Czy bedziemy sie spotyka¢ raz na pét roku, czy
bedziemy sie spotykac czeSciej oczywiscie pamietajcie panstwo, ze mozecie wnioskowaé o
spotkania wcze$niejsze. Jezeli ja jako przewodniczacy bede uwazat, ze takie spotkanie bytoby
potrzebne tez najpierw skonsultuje to z wami, nie beda tego jakby robit na site. Z twego
wzgledu, ze tez mam tego Swiadomos$¢, ze wszyscy pracujemy mamy inne obowigzki a
zobowigzaliSmy sie swojg obecnoscig w tym komitecie do tego, ze przez 9 lat bedziemy
spotecznie pracowac dla miasta. Miejmy tego peing swiadomos¢, z tego wzgledu, ze moze sie
zdarzy¢ tak ze nikt nam za to nawet nie podziekuje a czasem wrecz przeciwnie. I
dlatego jeszcze raz prosze zebySmy sie zastanowili czym chcemy sie oprécz tego minimum,
czyli tego co robimy dzisiaj, czyli rekomendacji czy uchwata jest fajna czy niefajna, co
chcieliby$my robi¢. Bo mamy okazje, zeby witasnie ten komitet nie byt ciatem fasadowym, a
zeby jakie$ nowe zycie tkngt w miasto.

M. Biernat:

Raz na p6t roku to mi sie wydaje, ze to jest stanowczo za mato. Samo to, ze tutaj jesteSmy i
tutaj wystuchujemy réznych opinii to przynajmniej ja nauczytem sie dzi$ bardzo duzo. To
mozna, to pozniej péjdzie w ludzi.
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R. Klosowski:
Doktadnie tak.
P. Langer:

Ja mam dwie sugestie pierwsza jest taka zeby$Smy zdali sobie sprawe, ze pracujgc spotecznie to
przeciez pracujemy dla siebie nie dla kogo innego. Nikt nam nie musi za to ptaci¢. A druga
sprawa jest taka, ze moze bytoby celowym, jest nas tutaj 17 oséb, prawda poza osobami
petnigcymijakie$ funkcje w urzedzie Miasta, jest nas 15 czy 14, wszystko jedno czy nie celowe
bytoby ustali¢ jaki$ dyzur, albo mie¢ to na uwadze, zeby jeden cztonek naszego Komitetu brat
udziat w posiedzeniach Rady Miasta. One sg publiczne o ile sie nie myle. Nie méwie, ze w
kazdej, ale przeciez program takiego posiedzeniajest znany wczes$niej, jezeli dotyczytby spraw
ktore sg dla nas wazne wydaje mi sie, czy komisje sg zamkniete czy tez sg publiczne?

R. Ktosowski:
Otwarte.

P. Langer:

Wiec by¢ moze jezeli jest tu Pani Ewa, ktdra siedzi tutaj na miejscu i ma piecze nad tym co,
kiedy i gdzie gdyby byt taki sygnat wczesniej, gdyby nawet rzuci¢ hasto w eter kto mégtby
dzisiaj przyjs¢. Takie posiedzenie jest, ile razy w miesigcu?

R. Ktosowski:
Raz w miesigcu
P. Langer:

Po pierwsze chodzi o to, aby zaznaczy¢ naszg obecno$¢ a po drugie, zeby tez nic nie dziato sie
poza naszg wiedzg. Bo czasami to my przekazujemy sobie pewne rzeczy, ja nie mowie na
wszystkich, ale na takich ktdre dotycza jaki$ spraw zwigzanych witasnie, bedg procedowane
rézne rzeczy w najblizszym czasie wiec wydaje mi sig, ze to bytoby wazne. Wydaje mi sie, ze
Rafat, gdyby wiedziat wczes$niej drogg mailowa, sadze, ze jedna z 15 0s6b zawsze co miesigc
mogtaby przynajmniej na chwile przyj$¢ sprobowac¢ wzig¢ udziat w czyms$ takim ewentualnie
zabra¢ gtos czy przystuchaé sie, nie nagrywac, ale zrobi¢ notatki, moze to bytoby pomocne.
Zeby nie byto takiej sytuacji. To jest moja sugestia.

R. Ktosowski:

Ja mam pytanie do Pani Ewy, bo akurat tego nie wiem, czy porzadek obrad Komisji jestjawny,
zeby na przyktad Komitet Rewitalizacji tez otrzymywat powiadomienie o porzgdku obrad
Komisji z tego wzgledu, ze komisje sg w ciggu dwdch tygodni przed radg w réznych dniach
tygodnia i tez chcac by¢ na przyktad ktorej$ waznej komisji mozemy nie wiedzie¢ czy akurat
ten temat nas interesuje.

E. Dudek:

Porzadek obrad jest jawny, z tym, Ze ja nie wiem, czy to jest w taki sam sposdb robione jak na
przyktad my mamy ten porzadek, czy tylko jest, bo my w planie pracy komisji mamy wskazany
temat wiodacy, czyli czym komisja w danym miesigcu sie bedzie zajmowata. Nie ma problemu
zebym ja do pana przewodniczacego przesytata porzadek sesji, jak rdéwniez terminy
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poszczegblnych komisji. No i wtedy jak bedzie co$ co interesuje nas w zakresie rewitalizacji,
to jak najbardziej jest wskazana obecnosé.

R. Ktosowski:
Swietnie bytoby.
M. Zajac:

Tak a propos jeszcze harmonogramu to by¢ moze jest sens, zeby te spotkania komitetu ustala¢
tak jak dzisiaj ze stosownym wyprzedzeniem w stosunku do Rady Miasta zebySmy mieli
ewentualnie czas zajaé stanowisko przed tym jak rada bedzie cos gtosowac.

E. Dudek

Sesje zawsze odbywajg sie w ostatni czwartek miesigca, takze zawsze na koncu, takze mozemy
sobie ustali¢, ze te nasze spotkania bedg odpowiednio wczesniej.

R. Klosowski:

Na przyktad w pierwszym tygodniu miesigca. PoZniej ruszajg Komisje i ewentualny jakis$
przekaz do Komisji to musiatby wiasnie te dwa tygodnie przed sesjg wyjs¢.

E. Dudek:

Ja bym proponowata, zeby teraz na tych komisjach, ktore bedg dotyczyty uchwaty, zeby kto$
moze z Komitetu Rewitalizacji sie pojawit i sam odczytat opinie Komitetu Rewitalizacji -
rekomendacje i ewentualnie mogt sie wypowiedziec.

R. Ktosowski:
Kiedy to jest?
E. Dudek:

Nie wiem, nie znam jeszcze termin6w posiedzen komisji, nie wiem tez na ktérej to bedzie tak
szczegotowiej weryfikowane i wtedy na tg ktéra akurat szczegdtowiej sie tym tematem zajmie.

R. Kfosowski:

No to, prosilibySmy o informacje o dacie spotkania, ktora to bytaby komisja i mysle, ze na
pewno Kto$ sie pojawi.

Chciatbym jeszcze potwierdzi¢ date nastepnego spotkania, bo mamy jg okre$long, jezeli sie
nie myle na marzec.

E. Dudek:
Tak, 14 marca.
R. Ktosowski:

Tak faktycznie, 14 marca, ale wczesniej jeszcze zapomniatem, ale tutaj mieliSmy oméwic
krotko osiedle Buczkow. Oddaje gtos w sprawie Buczkowa.
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Ad. 5
M. Zajac:

Ja wiasciwie gtowny komunikat juz przekazatem, tzn. w ramach inicjatywy lokalnej 21
mieszkancow Osiedla Na Buczkéw wyrazito che¢ do tego, zeby stworzy¢ tam na osiedlu ogrod
spoteczny i plac zabaw. Na osiedlu sg teraz 4 bloki socjalne i powstat 5, ktéry jest niezasiedlony.
To zadanie zostato podzielone na dwa etapy, pierwszym z nich bedzie budowa w#asnie placu
zabaw z mys$lg o dzieciach, ale zeby nie robi¢ tego w sposéb taki ktéry polega na tym, ze
przychodzi urzad i buduje tam, stawia hustawke, fawke itd. to chcieliSmy wigczy¢ w to, w samo
przygotowanie koncepcji technicznej samych mieszkancéw. Salina Nova sie podjeta
wolontaryjnie pracy przy warsztatach i przy koncepcji i opracowania projektu tego placu
zabaw. Z budzetu miasta mamy zabezpieczone chyba 16500,00 srodk6w na samo wyposazenie
tego placu zabaw i roboty budowlane. Dlatego chcemy wigczy¢ w to mieszkancow, zeby tez
miec¢ efekt odpowiedzialno$ci i integracji natym osiedlu, ktére poza tym, ze diagnoza wykazuje
tam w wielu aspektach potrzeby dziatan spotecznych czy takiej degradacji spotecznej to jeszcze
miedzy soba ta spotecznosc¢ jest podzielona. Liczymy nato, ze dzieki warsztatom bedziemy w
stanie zbudowac jaka$ taka wspdlnote wokot tego projektu. Pierwsze warsztaty, ktore majg
postuzy¢ opracowaniu koncepcji, czyli co tam mieszkancy by chcieli, gdzie by to chcieli mie¢
i w ogdle chcemy jeszcze raz ustyszeC takg deklaracje, ze chcg w tym uczestniczy¢, majg sie
odby¢ w najblizszy wtorek o godzinie 12 w sali Miejskiego O$rodka Pomocy Spotecznej. Salina
Nova bedzie prowadzié¢ te warsztaty. Liczymy na to, ze wypracujemy takg koncepcje i w ciagu
tygodnia przyktady bedziemy mogli mieszkancom przedstawié, zeby wybrali juz ktéry z nich
bardziej im sie podoba. Czyli pierwsze bedg teraz we wtorek, kolejne beda po okoto tygodniu.
Wiec serdecznie zapraszam, gdyby kto$ z Panstwa chciat na nie przyj$é to bedzie nam bardzo
mito, albo wigczyc¢ sie tez w prace to poprosze o kontakt.

M. Biernat:

Chcialem powiedzieé, ze pochwalam tego typu dziatalnos$¢, dla przyktadu podam: jak sie co$
robi to zawsze sg wymierne korzysci. W Wisniczu na rynku kiedy$ byt rynek niezorganizowany
i byt rynek pijany. Rynek zorganizowano, rynek otrzezwiat. Takze super inicjatywa i do przodu.

E. Dudek:

Ja tylko dodam, ze zdajemy sobie sprawe, ze ta kwota, bo tutaj Panstwo mdwicie o kwocie jest
do$¢ mata, ale to jest tak ze w ramach inicjatywy lokalnej musi by¢é wniesiony wktad wiasny
inicjatora i to jest bodajze 25%, stad nie byto mozliwosci, zeby podnies¢ wysoko$¢ zadania, bo
z automatu rosnie wkiad witasny mieszkancow. Dobrze, ze Salina Nova weszta w wspotprace i
zgodzita sie reprezentowac tych mieszkancow i w pewien sposob wnosi ten wktad wiasny w
postaci wykonania projektu, no i tez jeszcze jest praca wolontarystyczna tych samych
mieszkanicow. Tu jest duze wyzwanie, zeby jednak tych mieszkancéw zaangazowaé, zeby méc
pozniej rozliczy¢ te godziny, ktore sg wykazane w tym wniosku. To jest pierwszy etap, mam
nadzieje, ze ogrod spoteczny w dalszej przysztosci powstanie. My tutaj mys$limy jako zespét
bardziej pod katem zaréwno projektow z budzetu obywatelskiego, jak réwniez innych
rozwigzan, bo nie ukrywajmy, nie zawsze wszystkie zadania da sie wprowadzi¢ do budzetu.
Musimy tutaj innych rozwigzan poszukiwacé, zeby cokolwiek moc dla tych ludzi po prostu
robic.
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Cz. Polakowski:

Jezeli chodzi o nasze stanowisko - Miejskiego O$rodka Pomocy Spotecznej, oczywiscie bardzo
chetnie bedziemy wspieraC inicjatywe zwigzang z placem zabaw. Z naszej strony bedziemy
motywowali uczestnikdw, mieszkancow, zeby sie aktywnie wigczyli w tworzenie tego placu
zabaw, w projektowanie, pézniej w wykonanie. Na pewno bedzie to ogromne wyzwanie, z
uwagi na fakt, iz jest to do$¢ zr6znicowana spotecznos¢, z duza iloScig tez alkoholikéw, ale tez
0s6b chorych psychicznie. Jest tam bardzo duzo rodzin z dzie¢mi, w tych rodzinach wystepuja
tez wszelakie problemy, ale mysle, ze jest to Swietny poczatek czego$. Tu wiasnie pytanie do
Pani Ewy, jesli chodzi o program rewitalizacji. Wiadomo, ze to sg obszary Kaima i Na Buczkow
ktére sg bardzo zdegradowane i zmarginalizowane. Mysle, ze jest kluczowe, zeby wiaczy¢ te
obszary do tak naprawde zycia miasta, zeby ci ludzie nie czuli sie, ze sg odsunieci, bo wiekszos$¢
z nich ma pretensje do miasta, ze zostali wyrzuceni z jakiego$ powodu oczywiscie nie placili
rachunkoéw, zostali eksmitowani do getta, bo tak czesto to okre$laja, w ktorym rézne rzeczy sie
dziejg. Wieczorami, w nocy gangi powstajg i Polacy np. z centrum miasta przychodzg do
Romow i bijatyki sa. W zasadzie trzeba bytoby to troche odczarowadé, takim celem jest prawda
rewitalizacja, odczarowaniem tez wizerunku danego miejsca, jest to cze$¢ sktadowa miasta
Bochnia. Dlatego tez, moje pytanie czy powstanie rzeczywiscie tam miejsce w formie jakiejs$
Swietlicy, gdzie bedzie mogt Osrodek Pomocy Spotecznej, Straz Miejska, Ochronka wiele
réznych instytucji, psycholog, prawnik, dzielnicowy robi¢ spotkania z miejscowg ludnoscia.

E. Dudek:

My jako zespo6t nie mamy wptywu do konca nato co sie znajduje ijest umieszczane w budzecie,
ale mozemyjedynie rekomendowaé pewne dziatania i caty czas to czynimy, zeby jednak podjac
sie remontu bynajmniej tego jednego budynku, ktory jest w najgorszym stanie technicznym i
cze$¢ przeznaczyC na Swietlice Srodowiskowa. Wiemy tez, ze w 2019 roku beda nabory na
projekty miekkie, wtasnie to co robi w tej chwili Ochronka, czyli mozna bedzie pozyskac Srodki
na utworzenie takiej placowki wsparcia dziennego dla tych dzieci, czyli na taka Swietlice
Srodowiskowa. Dlatego do 2019 roku musimy co$ tam zrobi¢. Czy przystapi¢ do opracowania
dokumentacji, a pdzniej do remontu. Zaczym bedzie sprawdzony wniosek to tez troszke potrwa,
takze takie dziata juz stricte, ze budynki miatyby by¢ wyremontowane to przynajmniej to jest
rok 2020, tak zeby mozna byto wejsé pozniej juz z projektem miekkim. Mam nadzieje, ze
pojawia sie jeszcze $rodki, tutaj P. A. Piskér mdéwit o funduszach norweskich, tam jest caty
priorytet poSwiecony Romom i by¢ moze cos z tego by sie udato pozyskan na wyremontowanie
tych czesci wspélnych i utworzenie Swietlicy srodowiskowej.

Cz. Polakowski:

My jako os$rodek bedziemy przystepowali do pisania projektu. Obecnie realizujemy projekt
skierowany do o0s6b wykluczonych spotecznie albo zagrozonych wykluczeniem spotecznym,
przede wszystkim os6b bezrobotnych, biernych zawodowo i bierzemy pod uwage przede
wszystkim osoby z miejsc podlegajacych rewitalizacji. Ale w duzej mierze hamuje nas brak
informacji, zeby np. skierowac ten projekt szczegdlnie do danej spotecznosci, bo my musimy
spetni¢ konkretne rezultaty w projekcie. To sg projekty unijne, ktére niosg za soba ryzyko
p6zniej zwrotu kosztéw, jezeli nie zrealizujemy wskaznikéw. Dlatego wtasnie mamy pewien
dylemat, bo mozemy w takiej sytuacji napisa¢ projekt ogélny do mieszkaricow miasta Bochnia,
punktujac tych ktorzy sa z obszaréw rewitalizacji, ale mozemy zawsze tez skupi¢ sie na
projektach socjalnych pozZniej, jesli bedzie taka opcja. Mysle, ze to nie jest tatwe, bo na
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Buczkow, gdzie wydaje mi sie najgorszym miejscem w Bochni, takim, gdzie ta kumulacja
probleméw jest najwieksza. Mamy 5 pracownikéw socjalnych na takie mate osiedle, gdzie sg
4 budynki w tym momencie. Troszeczke przeraza nas jako pracownikéw osrodka i samych
mieszkancow przeraza, ze nowy budynek zostanie zasiedlony. Na pewno nie wzorowymi
rodzinami tylko rodzinami ktére sg patologiczne, ze tak brzydko powiem, dysfunkcyjne.
Bardzo jestem ciekaw jakie to bedzie miato efekt. Mysle, ze do tego watku bede chciat wracaé
w trakcie naszych spotkan. Jako$ konkretnie tematycznie sobie pomysle czego bym ja
potrzebowat jako przedstawiciel MOPS-u.

M. Zajac:

Ja tylko powiem, ze podzielam te opinie, ze miasto stworzyto to getto i miasto tam bedzie
kumulowaé wiecej problemdw. Jezeli bedzie taka polityka kontynuowana, natomiast jeszcze
chciatem powiedziec¢, ze Salina Nova napisata projekt dotyczacy czego$ co sie nazywa mobilng
Swietlica. Jeszcze jest weryfikowany, ale by¢ moze uda sie nam uzyskac srodki. Chodzi o to
zeby stworzy¢ woz, w ktérym bedzie mozna umies$cic Swietlice i liczymy na to, ze bedzie jakie$
nawigzanie do tradycji taboréw cyganskich. Jezeli tam taki w6z znajdzie miejsce to tez znajdzie
jakis lepszy odbiér do tego, zeby w tym uczestniczy¢. Zaktadam jednak ze to bedzie czasowe
rozwigzanie. Jezeli P. Ewa méwi, ze tam w ciggu dwdch lat by¢é moze co$ sie zmieni, jak chodzi
o lokale to na pewno bytby krok do przodu, ale moze jezeli ten w6z dostaniemy na niego Srodki
to bedzie co$ takiego co pozwoli w tym miedzyczasie tzw. jakie$ socjalne rzeczy zorganizowac.
Wiem, ze ochronka tez sie deklarowata, ze zapewnig tam opiekuna. Jezeli by on przyjechat
rzeczywiscie, wiec moge informowac, jak to wyglada.

Ad pkt 6.

Przewodniczagcy Komitetu Rewitalizacji Rafat Klosowski dziekuje cztonkom za udziat
w posiedzeniu, a nastepnie zamyka obrady.

Protokét sporzadzita:

Ewa Dudek - Inspektor Zespotu ds. Pozyskiwania Funduszy Zewnetrznych i Rewitalizacji
Miasta

Zatwierdzit i podpisat:

Rafat-Ktosowski - Przewodnipzacy Komitetu Rewitalizacji
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